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ANOTACIJA

Autoriai atskleidzia sporto iikio subjekty vystymasi esant atitinkamoms investicijoms bei kity sporto
reiSkiniy prezastinj sastingj. Straipsnyje pateikiami sporto paramos biidai, statistiSkai iSanalizuotas sporto
paramos pinigine iSraiska rySys Su sportiniy rezultaty siekimu, infrastruktiiros plétra, uzimtumu sporto
industrijoje. Sporto renginiai, kaip esminé sporto industrijos varomoji jéga, apima prekiy ir paslaugy
pardavimy gausg, darbo viety sukiirima, statybos pramonés pagyvéjima, socialing zmoniy edukacijg ir
pilietiskuma. Atskleistas réméjy indélis j sporta per parama yra akivaizdus ekonomingés, socialinés bei Salies
Zinomumo ir reputacijos formavimo sportiniy pasiekimy atzvilgiu jrankis.

RaktaZzodzZiai: sporto parama, sporto industrijos ekonomika, darbumas, pajamos, komerciné tikiné
veikla.

IVADAS

Sportas pasaulyje jau seniai pripazintas svarbiu Salies ekonominés veiklos sektoriumi.
Literatiiroje pabréziama, kad ekonominé sporto rinkos poveikio nacionaliniam tikiui analizé tampa
reik§minga kiekvienos valstybés kontekste (Cingiené, Laskien¢, 2013). Sporto rinkoje kuriami ir
realizuojami jvairlis produktai (prekés, paslaugos) prisideda prie Salies bendro vidaus produkto
vertés didéjimo (Laurinavigius, Cingiené, 2011).

Tyrimai rodo, kad iki krizés vadinamosios sporto ekonomikos dalis, jeinanti j visos
Sajungos BVP, sieké daugiau kaip 2%, paskui staiga sumazéjo iki 1,6% ir tik dabar vél pradeda
augti, atgauti prarastas pozicijas. Visgi, kaip ir visos ekonomikos atsigavimas, taip ir Sis procesas
yra labai létas (Gudavicius, 2013).

Norint atskleisti, kaip galimai sporto parama integruojasi j S$alies sporto industrijos
ekonomika, aktualu buty jvertinti sporto réméjy indélj j sporta ir galimg poveikj prisidedant prie
sporto ekonominés naudos kiirimo Saliai ir sporto sektoriui. Pastebima, kad parama i§ réméjy
(Oficialus statistikos portalas, 2014) yra viena didziausiy 18y $altiniy Salyje, todél jos jtaka tampa
svarbi sporto sektoriui ir Salies sporto ekonomikai.

Nors sporto ekonominis indélis nagrinéjamas jvairiose studijose (Crompton, Lee, 2000;
Camy, 2006; Beleckiené ir kt., 2008; Morgan et al., 2009; Laurinavicius, Cingiené, 2011; Cingiené,
Laskiené, 2013; Gudavi¢ius 2013; Balciunas et al., 2014), sporto ekonomika tebéra palyginti
naujas dalykas ES (Gudavicius, 2013). Taigi analizés, koks réméjy indélis apskritai kaip atskiras
procesas sporto versle (Slack, 2014), mokslinése studijose néra daug Lietuvos ir tarptautiniu mastu.
Tyrimo tikslas — nustatyti sporto paramos jtaka Lietuvos sporto industrijos ekonomikai.
UzZdaviniai: 1) aptarti sporto paramos reikSme ir integracijg sporto industrijos srityje; 2) nustatyti
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veiksnius ir tarpusavio sarysj tarp sporto paramos ir sporto ekonominio poveikio rodikliy, papildant

pasiekimy (medaliy) atskleidimo svarba.

SPORTO PARAMOS INTEGRACIJA SPORTO INDUSTRIJS EKONOMIKOJE

Sporto industrija (visi su sportu susije produktai, prekés, paslaugos, vietos, zmonés, idéjos
siilomos vartotojui) L. Robinson (2003):

1) Sporto teikimo paslaugos (priemonés, kuriomis sportas yra sitilomas vartotojui kaip
dalyviui ar zitrovui): meégéjiskas, profesionalus sportas, privataus verslo sportas,
mokestiniy lengvaty sportas, savanoriSki klubai, nepelno siekian¢ios Sporto
organizacijos, fitneso ir sporto firmos.

2) Sporto reikmés (tie produktai ar paslaugos, reikalingos sukurti ar pagerinti sporto
kokybe): fitneso treneriai, medicinos priezilira, sporto jrengimai, valdantys organai,
valdininkai, sporto Svietimas.

3) Sporto produktai (produktai, kurie prisideda prie sporto industrijos): jranga, apranga,
palydovin¢ televizija.

4) Sporta palaikancios paslaugos (tie produktai ir paslaugos, kurios palaiko ir skatina
sporta): licenciniai pardavimai, vieSinimo renginiai, ziniasklaida, parama, patvirtinimai.

Sporto parama yra vienas i§ daugelio sporto industrijos elementy, tod¢l, anot C. E. Schwarz
ir D. J. Hunter (2008), sporto paramos teikimas subjektams skirstomas ] $ias 6 kategorijas: 1) sportg
valdanCioms institucijoms; 2) sporto komandoms; 3) sportininkams; 4) transliavimui ir
ziniasklaidai; 5) sporto statiniams (stadionams, arenoms); 6) sporto renginiams.

Sporto parama apibiidinama kaip procesas, kur]j réméjai naudoja kaip rinkodaros
komunikacing priemone, kuri turéty galimybiy plétoti savo prekés zenkla, pasiekti savo tikslines
auditorijas pagal jy gyvenimo biidg, bendrauti su jomis, kurti asociacijas, iSnaudoti sporto aistra,
jaudulj ir emocijas, sustiprinti savo jvaizdj, sukurti matomuma ir padidinti lojalumg prekés zenklui
(Zagnoli, Radicchi, 2011), taip pat naudoti tai iSskirtinumo tikslais, sukurti garbingg mainy procesa
ir tuo demonstruoti geranoriskumg (Komskiené, 2007; Dilys, Gargasas, 2014).

Visgi reikia atkreipti démesj, kaip teigia autorés P.Zagnoli ir E. Radicchi (2011), kad
parama apibtidinama ir kaip investicija. Jos teigia, kad sporto parama yra bet koks susitarimas,
pagal kurj asmuo ar bendrové (rémejas) investuoja j sporto subjekta (sportininkg, komanda, lyga
arba renginj), teikiant 1€Sas prekéms, paslaugoms ar panasiai (pvz., ,,know-how*). Tod¢l mokslinés
studijos patvirtina, kad sporto parama néra neatlygintinas procesas, 0 abipusé nauda, pagrjsta
investicijy graza (Return on Investment (ROI) (Crompton, 2004; Ferrand et al., 2007; Irwin et al.,
2008; Komskiené, Bobinaite, 2014; Mullin et al., 2014; Slack, 2014; Stotlar, 2009, 2013)
generuojanti naudg daugeliui subjekty, nes, kaip teigiama, egzistuoja nebitinai tik dvisaliai
santykiai tarp teisiy turétojo ir rémeéjo, bet gana daugiasaliai, kuriuose dalyvauja daug
suinteresuotyjy Saliy Sioje sistemoje (Ferrand et al., 2007). Remiantis sporto paramos, strateginio
verslo jrankio koncepcija, kai praple¢iama komerciniy organizacijy, ir ne tik, rinka, didéja
pardavimai, formuojamas vartotojy lojalumas, skatinantis organizacijy augima bei didinantis réméjy
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konkurencingumg (Komskiené, Bobinaité, 2014), galima teigti, kad organizacijy konkurencingumo
didinimas ir augimas bus galimai susijes su naujy darbo viety kirimu, iSauge pardavimai turés
jtakos bendram vidaus produkto (BVP) pokyciui. Be to, akumuliuotas didesnis finansavimas,
jskaitant sporto paramg i$ réméjy, sukuria galimybes infrastruktiiros plétrai ne tik sporto, bet
apskritai kultiiros atzvilgiu. Tai jrodé Eurobasket 2011 pavyzdys, kai arenos atlieka daugiafunkcing
paskirtj generuodamos papildomas pajamas (Balciunas et al., 2014), uztikrina ekonoming
regeneracijag bei visuomenés gyvenimo kokybés gerinimg. Kaip teigia B. Stewart (2015),
neatsitiktinai sportas kaip reiskinys sukuria ekonoming, socialing ir aplinkos verte.

Jvardyta buvo tik keletas aspekty, kurie per sporto parama daro jtaka tick sporto, tiek sporto
industrijos ekonominiam Salies sektoriui. Todél svarbu atskleisti sporto ekonomikos specifika ir
rodiklius, kuriems jtakos gali turéti sporto paramos procesas.

Anot S. Gudaviciaus (2013), sporto, kaip sektoriaus, sukuriamos iSmatuojamos ekonominés
naudos Saliai skaiCiavimas Lictuvoje dar naujas dalykas, kuriuo dométis pradéta tik prie§ kelis
metus. Lietuvoje sportas net néra iSskirtas kaip atskira sritis, kurig bty galima skaiciuoti kaip
veikla, sukuriancig pridéting verte. Sporto, kartu su kultiiros ir pramoginémis veiklomis, sudaromas
BVP salyje 2013 metais buvo 1,47%. Sporto, kaip atskiros veiklos, indélis j ekonomikg pradétas
skai¢iuoti tik 2013 metais. Pirminiais skai¢iavimais, atliktais 2013 mety gale, kurie, kaip teigiama,
néra tikslas, sporto sektoriaus sukuriama pridétiné verté yra 0,5% (Gudavicius, 2013).

Sporto ekonominis poveikis vertinamas pagal tris rodiklius: pajamas, gautas is sportinés
veiklos, darbumgq ir pridétine verte (Cingiené, Laskien¢, 2013).

Pajamos, gautos i§ sportinés veiklos (turima omenyje visi produktai ir paslaugos, kurie
biitini sportinés veiklos sanaudoms (Cingiené, Laskiené, 2013). Sporto renginiai yra pagrindiniai
sukuriami produktai sporto srityje, be jy neegzistuoty pats sporto fenomenas. Zinoma, ne Visi sporto
renginiai yra ekonomiskai naudingi, nes juos sudaro daugybé aspekty norint, kad renginys atsipirkty
ir bty naudingas Saliai. Tyrimai rodo, kad didesnis sporto jvykiy skai¢ius duoda daugiau teigiamos
ekonominés naudos, nei didesnis tokiy specialiyjy renginiy skaic¢ius kaip mugés ir pan. (Crompton,
Lee, 2000). Sporto baziy plétra ir kokybé turi ypatingos reikSmes siekiant, kad sporto sektorius bty
iSplétotas ir galéty generuoti pajamas, sukurti verte ne tik bendruomenéms, bet ir $aliai. Sporto
baziy skaiciaus augimas sukuria papildomy darbo viety sporto specialistams ir kitiems sektoriuje
dirbantiems zmonéms. Naujas sporto statinys daznai pritraukia renginius, bet ne vien tik juos. Taigi
galima daryti prielaida, kad sporto, kaip vieneto, ekonominé nauda respublikai labai glaudziai
susijusi su sporto komercinés veiklos rodikliais ir tkio subjekty plétra Salyje.

Darbumas yra vienas pagrindiniy rodikliy Salies sporto industrijos ekonomikoje. I8skiriamos
Sios sporto profesijos (Camy, 2006): profesionaliis sporto ar su sportu susijusiy organizacijy
vadybininkai; sporto gydytojai; kiino kultiiros ir sporto mokytojai mokyklos aplinkoje; sporto
zurnalistai ir kiti specialistai, bendradarbiaujantys sport0o srityje ar per sporta; Sporto srities
fizioterapeutai; agentai, renginiy organizatoriai ar profesionaliis sportininkai; sporto prekiy

v —

darbuotojai.
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Kaip matyti, darbuotojy profesijy spektras yra gana platus, todél reikalauja tikslesniy
skai¢iavimy, kurie padéty jvertinti Europos ekonomikos augimg ir atrasti nedarbo mazinimo
sprendimus (Gudaviéius, 2013). Zemas nedarbo lygis $alyje parodo 3alies i§sivystyma, stabiluma,
darbuotojy integracija Salyje, kitaip tariant — ekonominj aktyvuma Salyje. Darbuotojy uzimtumas
sektoriuje yra vienas i§ ekonominiy Salies rodikliy. Norint, kad sportas sukurty vis didesng
ckonomine naudg, svarbu sukurti daugiau darbo viety uztikrinant darbuotojy uzimtuma. Norint
sukurti daugiau darbo viety, biitina infrastruktira, reikia naujy sporto statiniy pleciant Sporto
sektoriaus integracija Salyje.

Teigiama, kad per pastaruosius 10 mety dél didéjancio dalyvavimo sportinéje veikloje
uzimtumas sporto sektoriuje iSaugo beveik 60% (Beleckiené ir kt., 2008). Tai didina sporto
pridéting verte.

Ekonomikos terminy zodyne pridétiné verté apibudinama kaip prekiy ir paslaugy vertés
padidéjimas kiekvienoje stadijoje. Pridétiné verté apskaiCiuojama kaip skirtumas tarp jmonés
pajamy i$ pardavimo ir jsigyty paslaugy, medziagy sanaudy. Kitaip tariant, pridéting verte sudaro
ijmonés sumokétas darbo uzmokestis, uzdirbtas pelnas, nusidévéjimas ir gamybos mokesciai
(Vainieng, 2005). Sportas, kaip ilgalaikis turtas, gali baiti traktuojamas nepinigine investicija, nes jis
didina namy tikio gamybos prodyktyvuma (Gratton, Taylor, 2002).

Biitent sporto sektoriuje vykstancios veiklos, tokios kaip sporto baziy statyba ir pritaikymas
sporto renginiams ir ne tik jiems, areny nuoma, darbo viety sukiirimas generuoja rodiklius, per
kuriuos grjzta mokes¢iai Saliai.

Apibendrinant galima teigti, kad sporto parama teiktina SeSioms galimoms sporto srities
kategorijoms. Jei uztikrina réméjams griztamaja paslaugg ir nauda, gali formuoti poreikj réméjams
didinti renginiy skai¢iy — taip sukuriamas didesnis darbumas, pridétiné verté i§ mokesciy grazos ir
generuojamos pajamos i§ prekiy ir paslaugy pardavimy, plétojama sporto infrastruktiira. Galima
daryti prielaida, kad del sporto statiniy ir infrastruktiiros plétros, kaip manoma, geréja sportininky
meistriSkumas, galimai didéja iSkovoty medaliy skaiCius, ir tai susij¢ su sportinio turizmo jvaizdZio
ir investicijy patrauklumo Saliai generavimu. Taigi tikétina, kad medaliy skaicius, kaip valstybés
minkStosios galios rodiklis, reprezentuojantis ir kuriantis Salies konkurencinguma (Cingiene et al.,

2014), turéty buti jtrauktas vertinant sporto paramos jtaka sporto industrijos ekonomikai.

METODIKA

Tyrimo metodas — kiekybinis. Norint atlikti kiekybinj tyrima, buvo taikomi trys pagrindiniai
etapai: empiriniy duomeny rinkimas, duomeny apdorojimas statistiniais metodais, apdoroty
duomeny rezultaty analizé. Tyrimui atlikti buvo naudojami sporto statistikos metras¢iy duomenys
(20092013 mety), kurie teoringje dalyje buvo minimi kaip rodikliai, kuriais remiantis
skaiciuojama / vertinama sporto paramos jtaka sporto industrijos ekonomikai.

Duomeny apdorojimo statistiniai metodai:

Duomeny palyginimas (horizontali analizé) tiksliai atskleidZzia/ parodo pokyt] tarp
duomeny.
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Duomeny palyginimas (vertikali analizé) — visa tai, kaip parama integruojasi j sporto

industrijos ekonomikos rodiklius.
Atrinkty rodikliy priklausomybés grafinis vaizdavimas — atskleisti kiekvieno rodiklio

priklausomybe¢ nuo gautos paramos sumos.

Koreliaciné analizé — siekiant atskleisti rodikliy tarpusavio rysius.

Statistiniy duomeny apdorojimui naudota Microsoft Office Excel 2007 programa. Gauti
duomenys buvo analizuojami, interpretuojami bei jais remiantis formuluojamos i§vados.

Toliau straipsnyje pateiktos skaitinés reikSmés, atitinkancios S$iuos sporto ekonomikos

rodiklius — pajamas, darbumg ir pridéting verte, papildant dar vienu rodikliu — medaliais, norint

nustatyti ar sporto parama turi rysj ir kaip gali prisidéti prie valstybés minks$tosios galios kiirimo

(1 lent.). Gauti kiekvieny mety rezultatai.

1 lentelé. Rodikliai sporto ekonominés naudos vertinimui

EI: Rodiklis 2009 m. 2010 m. 2011 m. 2012 m. 2013 m.

1. | Gauta parama i$ réméjy, € | 5.206.079 |19.441.940 | 22.468.669 | 23.232.217 |23.640.244

1.1. | Gauta parama i§ réméjy, Lt |17.975.550 |67.129.130 | 77.579.820 | 80.216.200 |81.625.034
Pajamos i§ komercinés

2. | veiklos, € 855.132 | 4.248.436| 5.272.359| 5.451.619 | 5.680.984
Pajamos i§ komercinés

2.1. | veiklos, Lt 2.952.600 |14.669.000 | 18.204.400 | 18.823.350 [19.615.300

3. | Sporto baziy skaicius, vnt. 4.972 4.535 5.128 5.203 5.389
Darbuotojy sk. sporto

4. | sektoriuje, vnt. 7.429 7.125 7.758 8.226 7.975
Iskovoty medaliy skai€ius

5. | tais metais, vnt. 764 726 652 563 688
Iskovoty medaliy skaicius
tais metais, vnt. (Europos

6. |ir pasaulio Cemp.) 367 392 293 327 338
Surengta sporto renginiy,

7. |vnt 5.611 6.273 5.960 7.380 7.301

REZULTATAI IR APTARIMAS

1 paveiksle grafiskai pavaizduota sporto parama, Kai ji kiekvienais metais augo. Pastebimas
didelis atotriikis tarp 2009 ir 2010 m. duomeny. 2010 m. sportui buvo skiriama beveik tris kartus
daugiau nei 2009 m.

Pastaba. Sudaryta autoriy, vadovaujantis Lietuvos sporto statistikos metras¢iais 2009-2013 m.
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1 pav. Sporto organizacijoms skirty paramos léSy pasiskirstymas 2013 metais
(KKSD, Statistikos metrastis 2013)

Apie pirmyjy analizuojamy mety laikotarpj kalba ir S. Jakelitinas (2010) teigdamas, kad
2009 m. laikomi ekonominés krizés piko metais, tod¢l biitent tai ir galéjo turéti jtakos. Véliau
pastebima, kad parama augo nedaug, o 2013 m. ji pakito dar maziau, nuo 2012 m. paaugo tik 408
tikst. eury. Zvelgiant j analizuojamus metus, toks pokytis yra pats maziausias, lyginant su visais
metais. Toks nedidelis paramos pokytis paskutiniais metais galimai paveiké kity analizuojamy
rodikliy kitima paskutiniais metais. Sporto parama Lietuvoje dar galéty augti ir daryti didesn¢ jtaka,
bet svarbu, kad réméjai biity motyvuoti remti sportg.

Pokyc¢iy laike horizontali analizé (2 lent.) parodé kiekvieny mety pokytj su prie§ tai
buvusiais metais. Didziausias augimo pokytis buvo 2009-2010 metais, kai labiausiai iSaugo
parama. Nors 1ésos i§ réméjy kiekvienais metais augo, skiriamos investicijos jam su kiekvienais
metais vis mazéjo ir, kaip jau buvo minéta, maziausias paramos, skiriamos sportui, sumos pokytis
buvo 2013 metais. Didziausias Kritimas pastebétas, lyginant iskovoty medaliy skaic¢iy 2010-2011
metais. Jei anksCiau paramos pokytj siejome su galimais krizés padariniais, matydami medaliy
skaiciaus pokytj konkrec¢ios prielaidos daryti negalime, nes tai lemia ne tik tokie iSoriniai veiksniai
kaip parama, sporto baziy skaifius ir kita, bet ir sportininko individualios savybés. Visgi visais
kitais metais sportininky medaliy skaiCius augo, todé¢l galima bty teigti, kad parama teigiamai
veiké sportininky parengtuma.

2 lentelé. Pokyd¢iai laike (horizontali analizé, grandininis pokytis)

. - . 2012 m. 2013 m.
Ellrl. Rodiklis 2012umz.(,)(|<))glr¥]g|ntl 2011 mz'(’)fg%gmt' su palyginti su palyginti su
: : : 2011 m. 2012 m.
Pokytis +/- % +/- % +/- % +/- %

1, | Gauta parama i§ 14235861 | 273 | 3.026.729 16 | 763.548 408.027 2
rémeéjy, €
Pajamos i§

2. | komercinés veiklos, 3.393.304 | 397 | 1.023.923 24 | 179.260 229.365 4
€

3, | Sporto baziy 437 -9 593 13 75 186 4
skaicius, vnt.
Darbuotojy sk.

4. | sporto sektoriuje, -304 -4 633 9 468 -251 -3
vnt.
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Iskovoty medaliy
5. | skai¢ius tais metais, -38 -5 —74 -10 -89 -14 125 22
vnt.

Iskovoty medaliy
skaiCius tais metais,

6. . 25 7 -99 -25 34 12 11 3
vnt. (Europos ir
pasaulio ¢emp.)

. Surengta sporto 662 12 313 _5 1.420 24 79 -1

renginiy, vnt.

Pastaba. Bazinis pokytis (3 lent.) rodo kitima lyginant tik pacius pirmus ir tik paskutinius pasirinktos imties metus.

3 lentelé. Bazinis pokytis 2009-2013 m.

N Rodikis o
Pokytis +/- %
1. | Gauta parama i§ réméjy, € 18.434.165 354
2. | Pajamos i§ komercinés veiklos, € 4.825.851 564
3. Sporto baziy skaicius, vnt. 417 8
4. | Darbuotojy sk. sporto sektoriuje, vnt. 546 7
5 Iékov_otq medaliy skaiCius tais _76 10
metals, vnt.
Iskovoty medaliy skaicius tais
6. | metais, vnt. (Europos ir pasaulio -29 -8
cemp.)
7. Surengta sporto renginiy, vnt. 1.690 30

Bazinis rodikliy pokycio apskaiciavimas parod¢ kitimg, lyginant tik pacius pirmus ir
paskutinius metus. Pasirinkus tokj statistiniy duomeny skai¢iavimg, galima pastebéti tikslesne
rodikliy kitimo tendencija per analizuojamajj laikotarpj. Atlikus bazinj pokycio apskaifiavima
matyti, kad parama iSaugo daugiau nei 18 min. eury. Pajamos i§ sportinés veiklos taip pat labai
pakito — iSaugo beveik Sesis kartus, lyginant su 2009 m. Sporto baziy skaicius padidéjo 417 sporto
baziy. Darbuotojy skaiéius sporto sektoriuje, lyginant su 2009 m., padidéjo 546 darbuotojais.

Taip pat smarkiai padidéjo sporto renginiy skaiéius. Lyginant su 2009 m., sporto renginiy
skaiCius iSaugo 1,690 tukst. Gauti rezultatai atskleidé, kad per bazinj laikotarpj didéjo visi
duomenys, iSskyrus medaliy skai¢iy. Bendras iSkovoty medaliy skai¢ius sumazéjo 76 medaliais.
Medaliy, iSkovoty pasaulio ir Europos ¢empionatuose, skai¢ius sumazéjo 29 medaliais. Matant visy
rezultaty teigiamg poveikj gautos paramos atzvilgiu akivaizdu, kad medaliy sumos sieti su gauta
parama negalima, nes galimai jiems jtakos turéjo Kiti veiksniai, 1éme sportininky laiméjimus
kiekvienais metais.

Visi Sie duomenys tik jrodo |. Jakubavi€ienés (2013) teiginj, kad rémeéjy parama yra
pagrindinis sporto ramstis, be kurio sunkiai buity galima plétoti sporto sektoriy.

Koreliacijos matricos metodu gauti rezultatai (4 lent.) yra esminiai Sio tyrimo rodikliai,
parodantys gaunamos paramos i§ réméjy reikSme kity rodikliy kitimui. Koreliacijos metodu gauti
rezultatai parodo, ar tarp jy yra statistinis rysys ir koks jo stiprumas.
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Zvelgiant | gautus apskai¢iavimo rodiklius matyti, kad tarp gautos paramos i§ réméjy ir
pajamy i§ komercinés veiklos yra labai stiprus statistinis rySys (0,9978). Galima teigti, kad gaunama
parama i§ rémejy yra svarbi siekiant pajamy i§ komercinés veiklos ir galimai daro jtaka jy skaiciui.

4 lentelé. Gautos paramos ir tiriamy rodikliy koreliacijos analizés matrica

. ISkovoty
ISkovoty .
. . medaliy
. . | Sporto | Darbuotoju | medaliy . . | Surengta
Gauta Pajamos i§ . . skaiCius tais
. - . baziy sk. sporto | skaiius . sporto
Rodiklis parama i§ | komercinés - . . metais, vnt. .
L. . skai¢ius, | sektoriuje, tais .| renginiy,
réméjy, € | veiklos, € . (Europos ir
vnt. vnt. metals, . vnt.
pasaulio
vnt. .
¢emp.)
Gauta parama i$ 1
réméjy, €
Pajamos i$ komercinés
. 0,9978 1
veiklos, €
Sporto baziy skaicius,
0,3327 0,3932 1
vnt.
Darbuotojy sk. sporto
. 0,5306 0,5742 0,8819 1
sektoriuje vnt.
Iskovoty medaliy
skaicius tais metais, -0,7081 -0,7177 -0,4801| -0,8210 1
vnt.
Iskovoty medaliy
skaicius tais metais,
) -0,4860 —-0,5236 -0,7184| -0,7163 0,6425 1
vnt. (Europos ir
pasaulio cemp.)
Surengta sporto
L 0,7144 0,7299 0,5347 0,7352 -0,6774 —-0,1944 1
renginiy, vnt.

Statistinis rySys tarp gautos paramos ir sporto baziy skaiciaus néra toks stiprus (0,3327),
taciau jis néra ir atvirk$tinis. Galimai vien tik réméjy 1éSos nedaro didelio poveikio sporto baziy
skaiciui, taciau rémeéjai susij¢ su sporto baziy skai¢iumi.

Darbuotojy skaicius sporto sektoriuje ir gauta rémejy parama rodo stipry statistinio rodiklio
ry$j (0,5306). Atsizvelgiant | Sio tarpusavio rySio stiprumg galima teigti, kad réméjy parama yra
svarbus aspektas, prisidedantis prie darbuotojy skaiciaus formavimo sporto sektoriuje.

Surengty sporto renginiy skaicius taip pat turi stipry statistinj ry$j su gauta parama i8 réméjy
(0,7144). Galima teigti, kad renginiy skai¢ius yra labai priklausomas nuo réméjy gaunamos
paramos ir nuo to priklauso, kiek sporto renginiy bus surengta.

Yra ir rodikliy, rodanc¢iy atvirksting priklausomybe tarp kintamyjy, t. y. tam tikri rodikliai
tiesiogiai susije su réméjy gaunama parama. Pagrindiniai tokie rodikliai yra iSkovoty medaliy
skai¢ius, mazesnis dél Europos ir pasaulio ¢empionatuose. Koreliacija parodé¢, kad gauta parama ir

medaliy skaiCius yra vienas kito priezastis (—0,7081) ir gali biiti tolesniy tyrimy objektas kaip
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valstybés minkStosios galios per sporto paramg kiirimas, palengvinant réméjams mokesciy nastg bei

sukuriant patrauklig jstatyming baze.

ISVADOS

1. Sporto parama grindziama tarpusavio mainais ir bendru suvokimu jsitraukusiy
organizacijy, kad tai komercinis procesas, kuriame kiekviena pusé siekia jgyvendinti savo tikslus,
taip pat galimai pagerindama tokius sporto industrijos ekonominius rodiklius, kaip antai: didesnj
darbuma, pridéting verte i§ mokesCiy grazos ar kitais pozilriais, generuoja pajamas i§ prekiy ir
paslaugy pardavimy, plétoja sporto infrastruktirg sporto renginiy ar kity veikly pagrindu. Sporto
paramos ir $iy rodikliy augimo rySys daro prielaidas sporto ir Salies ekonominés dermés paieSkoms
per mokesciy sistemos tobulinimg réméjams, paramos veiklos tobulinimg sporto organizacijose.

2. Daugelis analizuoty statistiniy rodikliy ir jy poky¢iai akivaizdziai susije¢ su paramos 1Sy
augimu kiekvienais metais. Analizuojant tyrimo duomenis pastebéta, kad parama augo, taciau
sportui skiriamy léSy bendra suma kiekvienais metais mazéjo.

Statistiniy duomeny koreliaciné analiz¢ atskleidé, kad parama, gaunama i§ réméjy, tikétina,
stipriai prisideda prie sporto sektoriaus plétros ir ekonominiy rodikliy gerinimo $alyje per sporto
kaip ilgalaikio turto prizme¢. Stipriausias statistinis rySys iSry$kéjo tarp gautos paramos ir
organizacijy komercinés veiklos pajamy bei surengty sporto renginiy skaiciaus priklausomybés nuo
gaunamos paramos. Taip pat buvo gautas vidutiniSkai stiprus rySys tarp gautos paramos ir
darbuotojy skai¢iaus sporto sektoriuje. Sie minéti rodikliai mokslinése studijose jvardijami kaip
jveréiai, skirti nustatyti sukuriamg sporto ekonoming nauda. Paaiskéjo, kad didéjanti réméjy parama
veikia §iy rodikliy augima teigiama linkme.

ISkovoty medaliy skaiCius ir réméjy investicijos atskleidZia sporto paramos reikSmingumg ir
jtaka didelio meistriskumo sportininky parengtumo rezultatams, ir tai susij¢ su Salies

konkurencingumo didinimu, valstybés minkStosios galios kiirimu.
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THE INFLUENCE OF SPORTS SPONSORSHIP ON THE ECONOMY OF NATIONAL SPORTS
INDUSTRY

Diana Komskiené!, Laura Garastaitéz, Aurimas Bradiinas®
Kaunas University of Technology, Lithuanian Sports University?,
Association "Sporting Lithuania™, Kaunas, Lithuania

ABSTRACT

Relevance. Economic sports market impact analysis of the national economy is significant in the
context of each country (Cingiené, Laskiené 2013). Sports market develops and sells a variety of products
(goods and services) contributing to the country's gross domestic product increasing value (Laurinavicius,
Cingieng, 2011).

It is noted that the support of the sponsors (Official Statistics Portal, 2014) is one of the largest
sources of funds in the country, thus becoming an important contribution to the sport sector and the country’s
economy. Sports economy is still a relatively new thing, and the scientific studies of the importance of
constituents, as sport sponsorship, have not been conducted yet in Lithuania nor internationally. This raises
the scientific question: what is the contribution of provided sport sponsorship, as an influence for the benefit
to the economy of the country's sports industry. The aim was to investigate the influence of sport sponsorship
for the Lithuanian sports industry economy. The goals: 1) to discuss the importance of sport sponsorship in
the integration of sports industry; 2) to identify the factors and the mutual relationship between sports
sponsorship and economic impact indicators, in addition to the importance of disclosure of achievements
(medals).

Methods: quantitative research, carried out in the following phases: empiric data collection,
statistical processing data methods, analysis of the results. Data processing and statistical methods:
comparison of data (horizontal and vertical analysis), selected indicators for graphic portrayal, correlation
analysis.

The study rationale. We distinguished 6 main indicators of economic benefits of sport sponsorship
assessment: income from commercial activities, the number of sports facilities, the number of employees in
the sports sector, the overall medal count in the year, the medals’ count (World and European
Championships) of the year, the number of sporting events that are a part of the sports industry economic
assessment indicators as income, employability, added value.

Results and discussion. Sponsorship has grown each year, but there was a marked gap between
2009 and 2010, the amount of sponsorship received. In 2010, sport was given almost three times more than
in 2009. The estimation of a basic change shows that support has increased by more than 18 million euros.
Revenues from sports activities also evolved significantly, increased nearly six-fold compared with 20009.
Sports facilities increased by 417. The number of employees in the sports sector in comparison with 2009
increased by 546 employees.

The correlation matrix approach results reflect the importance of other indicators related to the
sponsorship received from sponsors. The applied correlation method yields the results that show if there is a
statistical relationship and what its strength is. Sponsorship received from sponsors and revenue from
commercial activities had very strong statistical relationship (0.9978). The number of employees in the
sports sector and received sport sponsorship show more than average statistical relation (0.5306). The
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number of organized sporting events also have a strong statistical connection with the sponsorship received
from sponsors (0.7144), as well as won medals count (-0.7081) demonstrate the importance of sports
sponsorship and the impact on the development of the soft power of the country.

Conclusions. The analysis of basic changes revealed that all investigated indicators grew.
Correlation analysis revealed that the sponsorship received from sponsors indicated its strong contribution to
the development of the sports sector and the improvement of economic indicators in the country. These
scientific studies of these indicators are defined as estimates to determine the economic benefits generated by
sport.

Keywords: sports sponsorship, sports industry economics, employability, income, commercial
activities.

BJMSIHUE CHIOPTUBHOI'O CITIOHCOPCTBA YKOHOMUWKH HAIIMOHAJIBHOM
CIIOPTUBHOM UHJIYCTPUU

Jluana Komckene', Jlaypa FapaCTaﬁTez, Aypumac Bpa)lynac3

Kaynacckuii mexnonoeuveckuii ynusepcumem®, Jlumoeckuii ynusepcumem cnopma’,
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PE3IOME

AKTyaJbHOCTb. DKOHOMHYECKMH aHAJN3 BIUSHUS CIOpTAa HA PBHIHKE HAIMOHAJIBHOM SKOHOMHUKH
SIBIIIETCS] PAacCIpOCTpaHEHHBIM B KOHTEKCTe Kakaoi cTpanbl (Hunrene, Jlackene, 2013). Cropt pa3BuBaer
PBIHOK U MpOAaéT pa3iM4Hble TOBApHI (TOBAPhl U YCIYTH) COACHCTBHE BAJIOBOIO BHYTPEHHEIO NMPOAYKTa
[oBwimenne croumoctu ctpansl (Jlaypunasuayc, Ynnrene, 2011).

Crenyer OTMETUTb, UTO moaepkKa crioncopoB (OduuumansHas Cratuctuka noprana, 2014) ssusercs
OJHUM W3 KpPYNHEHIINX HCTOYHUKOB (PMHAHCHPOBAHHMSA B CTpaHE, TO €CTh CTaja BaKHBIM BKJIAaJOM B
CIIOPTUBHOM OTPAc/id ¥ S3KOHOMHKH cTpaHbl. CIIOPTUBHASE DKOHOMHKA IO-TIPEKHEMY OTHOCHTEJIBHO HOBas
BEIllb, U HayYHBIC MCCIIEIOBAHUS M BaXXHOCTh COCTABJISIOIIMX, KAK CHOPT CIIOHCOPCTBA, HE OBIJIO CAEIAHO
emé HU B JluTBe, HM HA MEXIYHApOJHOM ypOBHE. DTO MOAHMMAET HAay4dHBIH Bompoc: uTo BKiIan «llpum
YCIIOBHH, CIIOPTa CIIOHCOPCTBA, KaK BO3/ACHCTBHE HA MOJIb3Y 3KOHOMHUKE CTPAHBI.

Lesab — nopaep)xaTh CHOPTUBHBIE CHIOHCOPCTBA MHAYCTPHU CIIOPTa HA BIMSHUE SKOHOMHKH JINTBBI.
Hemu: 1) 4ToOBI OOCYAWTH 3HAYMMOCThH CIIOPTa CHOHCOPCTBA M TOJJEPKKH WHTErpallid B CIIOPTHBHOM
WHIyCTPUU; 2) ONpeNeNuTh (akTopbl U B3aUMOOTHOIICHUSI MEXK]y CIIOPTOM CIIOHCOPCTBa M IOKa3aTelel
9KOHOMHYECKOT'0 BO3ACHCTBHS, B IOTIOTHEHNE BAXKHOCTh PACKPBITHH K JOCTYIKEHUAM (Menanei).

MeTtoapl: KOJHMYECTBEHHBIE, MMPOBEACHHBIE 3TUMHU 3TamaMu: cOOp SMIMPHYECKUX TaHHBIX, METOX
cTaTHyecko 0O0pabOTKH, aHaiu3 pPe3yJabTaToB oOpabaThiBaeMbIX JaHHBIX. (QOpaboTKa HaHHBIX U
CTaTHUCTUYECKUHA METOJ: CpaBHEHHE JaHHBIX (TOPU3OHTAIBHBIX W BEPTHKAIBHBIX), aHAIHM3 OTAEITHHBIX
MoKazaTeNe Aisl TpauuecKoro MpeICTaBIeHN, B KOPPEIAIIMOHHOM aHaIH3e.

O6ocHoBaHue. DT0 OBUIO 6 OCHOBHBIX IIOKa3zareliell SKOHOMHYECKON BBITOJIBI OLIEHKH CIOPT

CIIOHCOPCTBA: JOXO0JI OT KOMMEPUYECKOH JCSITEIILHOCTH, PSIJl CHOPTUBHBIX 00BEKTOB, KOJTUIECTBO PAOOTHUKOB
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B CEKTOPE CITOPTHBHOTO CIIOHCOPCTBA, BRIMTPHIII 1 00mmuii mofacuét mexans (World u Uemmuonar EBporisn)
B IOy, KOJMYECTBO CIIOPTHBHBIX MEPOIPHUATHH, KOTOpPbIC SBISIOTCS YacThlO CIOPTUBHOM HHIYCTpPUH,
[I0Ka3aTeIu SKOHOMUYECKON OLIEHKH: TOXOA0B, 3aHATOCTH, J0OABIEHHOW CTOMMOCTH.

Pe3yabTaThl 1 00cy:xkaenue. CIIOHCOPCTBO POCIO KaXKIBIA TOA, HO OB 3aMETHBIA paspblB MEXKAY
2009 u 2010 r. Cymma criorcopckoro VIP. B 2010 rogy, copT Aai modtd B TpH pasza Oounbie, yeM B 2009
TOAy W OIIEHKa KOPEHO M3MEHSET MOoKa3aTeNl, YTO MOJJEpKKa yBeIHuuiach Oonee yem B 18 MIiIH. eBpo.
Hoxoapsl ot cnoptuBHBIX Meponpusatuii OOK  yBenMuMIMCh MOYTH B MIECTh pa3 mo cpaBHeHHIO ¢ 2009
rogoM. Beipocino 417 HOBeIX cnopTuBHBIX 0a3. KonmyecTBO COTPYIHHUKOB B CIHOPTHBHOM CEKTOpE B
cpaBHeHuu ¢ 2009 rogoMm yBenuuuics Ha 546 COTpYTHUKOB.

PesynbpTaThl KOPpENSIMOHHON MAaTPULBI OTpa’kaeT BaYKHOCTH APYTHX MOKa3aTeneil, cBsa3anHbIX ¢ VIP
crioHcopcTBOM. [IpumeHsieMblii MeTo Koppensuuu AaéT pe3yabTaThl W TOKa3bIBaeT, 4YTO, €CIH eCTb
CTaTUCTHUYECKasi CBs3b, TO 3TO ero cuia. CIIOHCOPCTBO OT CIIOHCOPOB M JIOXOJIOB OT KOMMEPUYECKOU
JesTeNbHOCTH ObLTa OYeHb CHIIbHAS cTaTHcTHYeckas B3auMocBs3b (0,9978). Uncno pabOTHHKOB B 00nacTu
criopTa U crioptiBHOM VIP CIIOHCOPOB MOKa3bIBacT BBICOKHE TEMITBI POCTa — cTaTUCTHYecKast cBs3b (0,5306).
KosnndecTBO OpraHn30BaHHBIX CIIOPTHBHBIX MEPOINPHUATHM — TAaKKe CHJbHAs CTaTUCTHYECKas CBA3b C
cnoHcopctBoMm crmoHcopoB (0,7144), BemrpsiBaer B 3au€te (—0.7081) M meMOHCTpUpYET Ba)KHOCTh
MOMYJISIPU3ALIH CIIOPTA CIIOHCOPOB.

BriBoabI. AHalIM3 OCHOBHBIX H3MEHEHUH, BBISIBJICHHBIX BO BCEX UCCIIEIOBAHHBIX MTOKa3aTelel BhIPOC.
Koppensiuuonsslii ananu3 nokasai, yto VIP-CIIOHCOPCTBO OT CIIOHCOPOB OXKUAAET 3HAYMTENIBbHBIA BKIAJ B
pa3BUTHE CIIOPTHBHOM OTPAC/Id U COBEPIICHCTBOBAHMS SKOHOMHUYECKHUX IOKa3arenel B crpane. HayuHble
HCCIICIOBAHMSL JTUX IIOKas3aTeJed ompenessercs KakK OLEeHKa, YTOObl ONpEeAeNIuTh 3KOHOMHYECKHUE
npenmyiiecTBa crnoptoM. Okaszanock, 3T0 OyJeT MOBBIINIEHHUE CIIOPTHBHOTO CIIOHCOPCTBA — POCT ATHX
MoKa3areniei B MOJIOKUTEIBHOM HalpaBIICHHH.

KiroueBble cj10Ba: CIIOPT CIIOHCOPCTBO, CIIOPT IKOHOMHUKA, TPYAOYCTPOWCTBA, I0X0]], KOMMepYecKas

JCATCIIBHOCTD.
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